	Checklist SEO / GEO
Mieux référencer son site sur les moteurs de recherche et les outils d'IA
	Mon Bagage Numérique
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	🎯  Utilisez cette checklist comme feuille de route. Cochez chaque action au fur et à mesure de sa mise en œuvre.



🚦  PAR OÙ COMMENCER ? VOS PRIORITÉS
		🔴  Priorité 1 — Cette semaine

	✦  Trouver mes mots-clés principaux

	✦  Rédiger meta-title & meta-description de votre page d’accueil

	✦  Vérifier mes titres de pages

	✦  Installer Google Analytics / Search Console



	
		🟡  Priorité 2 — Ce mois-ci

	✦  Remplir toutes les descriptions ALT

	✦  Structurer les balises H1/H2/H3

	✦  Vérifier si mon site est responsive

	✦  Uniformiser mes coordonnées



	
		🟢  Priorité 3 — Sur la durée

	✦  Stratégie d'avis clients

	✦  Planning de contenu régulier

	✦  Développer mes liens internes et externes

	✦  Suivi Google Analytics / Search Console






🔍  SEO — LES 12 ASTUCES DE RÉFÉRENCEMENT ORGANIQUE
	📝  CONTENU



	☐
	#1  Mots-clés  Identifier mots génériques, longue traîne, locaux & saisonniers. Les intégrer dans titres, textes, URL, images et réseaux sociaux.

	☐
	#5  Balises H1 / H2 / H3  Structurer chaque page avec un H1 unique, des sous-titres logiques H2 (titre paragraphe), H3 (titre sous-paragraphe). 

	☐
	#9  Stratégie de contenu  Publier régulièrement sur le site et les réseaux. Mettre en place un planning éditorial.



	⚙️  TECHNIQUE



	☐
	#2  Titres de pages  Uniques, accrocheurs, avec mots-clés. Max 60 caractères. 

	☐
	#3  Meta-title & meta-description  Meta-title : 50-60 car. · Meta-description : 150-160 car., voir 120 car sur mobile. Inclure des mots-clés.

	☐
	#6  Site responsive  Vérifier l'affichage mobile avec Responsive Viewer (extension Chrome gratuite).

	☐
	#7  Vitesse du site  Objectif : < 5 sec. Tester avec PageSpeed Insights. Compresser les images (ShortPixel, Convertio, iLoveIMG). Format WebP recommandé.

	☐
	#8  Descriptions ALT des images  Décrire chaque image avec des mots-clés pertinents. Éviter « img_1234 » pour « gite namur terrasse jardin »



	⭐  POPULARITÉ & AMÉLIORATION CONTINUE



	☐
	#4  Stratégie d'avis clients  Répondre à 100 % des avis sur toutes les plateformes. Solliciter des avis régulièrement. Intégrer des mots-clés dans vos réponses.

	☐
	#10  Interdépendance des canaux  Coordonnées identiques sur site, Google My Business, réseaux sociaux, signature e-mail. Liens de redirection entre canaux.

	☐
	#11  Google Analytics & Search Console  Connecter les deux outils. Analyser le trafic et les mots-clés qui génèrent des visites vers votre site.

	☐
	#12  Stratégie de liens internes et externes  Obtenir des liens de blogs de voyage, sites partenaires, presse régionale. Créer des liens de redirection entre les différentes pages de votre site pour améliorer la structuration. Ne pas avoir de liens qui renvoient vers une page en erreur 404.



	🛠  OUTILS RECOMMANDÉS
	Mots-clés  →  Semrush · ChatGPT · Google Search Console
	Vitesse  →  PageSpeed Insights
	Images  →  ShortPixel · Convertio · iLoveIMG

	Responsive  →  Responsive Viewer (Chrome)
	Photos libres  →  media.visitwallonia.be
	SEO WordPress  →  Yoast SEO · AIOSEO · WP Super Cache












🤖  GEO — ÊTRE CITÉ PAR LES IA (GENERATIVE ENGINE OPTIMIZATION)

		GEO #1 & #3
Pages = réponses + structure
→  Formuler les titres en questions (ex : « Que faire à Namur quand il pleut ? »)
→  Une page = une question principale, réponse claire dès le début
→  Paragraphes courts, listes à puces, résumé en intro
→  Sous-titres H2/H3 explicites



	
		GEO #2
Stratégie active d'avis
→  Augmenter le volume d'avis Google régulièrement
→  Répondre à 100 % des avis
→  Intégrer des mots-clés dans vos réponses
→  Maximiser les efforts sur Google spécifiquement



	
	
		GEO #4 & #5
FAQ + Page « À propos » solide
→  Ajouter une FAQ sur les pages principales
→  Écrire à la 3e personne : « Le gîte propose… »
→  Page À propos : qui, depuis quand, pour qui, valeurs, équipe
→  Les IA favorisent les structures identifiables




	
	
	
	
	
	

		GEO #6
Contenu ultra-local et précis
→  Éviter « Découvrez la région »
→  Préférer : « Balade à pied de 2 km dans le centre de Waterloo »
→  Top listes locales : « 5 activités à moins de 20 min de Liège »
→  Plus c'est précis, plus vous êtes cités par les IA



	
		GEO #7 & #8
Cohérence des infos pratiques
→  Horaires, tarifs, téléphone, email, adresse : identiques partout
→  Google Business Profile à jour : photos récentes, catégories, description, posts mensuels
→  Incohérence = perte de crédibilité auprès des IA



	
	
		GEO #9
Être mentionné ailleurs
→  Partenariats locaux avec liens entrants
→  Articles invités sur blogs voyage
→  Presse régionale et sites institutionnels
→  Plus vous êtes cités, plus vous devenez une « autorité »







	Après avoir mis en place les astuces GEO, penser à tester le référencement via un outil IA (ChatGPT, Claude, Gemini), avec des phrases comme « Que faire [destination] ? », « Quels sont les meilleurs gîtes pour aller à [ville] en famille ? ».  
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